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BegriiBung durch
OB Séren Link

Dialogveranstaltung

Zum ersten Mal seit der Unterzeichnung des Paktes fiir die Duisburger
Innenstadt im Februar 2018 und insgesamt bereits zum finften Mal
hatte Oberblrgermeister Séren Link fir den 23. Januar 2019 zum

Innenstadt-Dialog in die Mercator-Halle eingeladen.

Das Interesse am 5. Duisburger Innenstadt-Dialog war groB.

In Duisburg bewegt sich was

Mit dankenden Worten fiir den 2018 gemeinsam erarbeiteten und ver-
abschiedeten Pakt (,Letter Of Intent”) begriiite Oberblrgermeister S6-
ren Link die Anwesenden zum 5. Duisburger Innenstadt-Dialog — und
kiindigte an: Auf der Sitzung wiirden die ersten Ergebnisse der auf Ba-
sis des Pakts gegriindeten Arbeitsgruppen vorgestellt. Zwar prasentiere
sich die Innenstadt noch mit Licht und Schatten, positive Veranderun-
gen seien jedoch deutlich erkennbar. So erklarte Link, dass die Freifla-

che hinter dem Hauptbahnhof, auf der urspriinglich ein Designer-



Neues aus der
Duisburger

Innenstadt

Outlet Center (DOC) geplant war, seit 2018 in stadtischem Besitz sei.
Nur gemeinsam kénne man dort wie auch in der gesamten Innenstadt
,Gas geben” und nachste wichtige Schritte in Richtung Zukunft unter-
nehmen. Daher wolle er dem Rat der Stadt vorschlagen, einen Birger-
dialog zu initiieren, um so zu gewahrleisten, dass alle interessierten
Burgerinnen und Blrger bei der Planung inhaltlich abgeholt und mit-

genommen wirden.

Nach einer kurzen persdnlichen Vorstellung beleuchtete Andree Haack,
seit Juli 2018 Beigeordneter fir Wirtschaft und Strukturentwicklung,
weitere Projekte, die 2018 abgeschlossen wurden oder 2019/2020 in

der Innenstadt realisiert werden sollen:

- Fertigstellung des Bahnhofsvorplatzes und der MercatorstraRe im
Mai 2018

- Anfang 2020: Fertigstellung des Blrogebaudes MercatorOne am
Portsmouthplatz (nach einem Entwurf des international renommier-
ten Architekten Hadi Teherani)

— 2019 bis 2020: Umbau der Friedrich-Wilhelm-StraBe

— Marz/April 2019: Fertigstellung des Kantparks

— Halbjahr 2020: Umgestaltung des Osteingangs des Duisburger
Hauptbahnhofs

— Umbau Calaisplatz/UnterstraBBe

— verbesserte Anbindung der siidlichen Altstadt an den Innenhafen

— seit Anfang/Mitte 2018: private Investitionen im Bereich Calaisplatz

— Neubau Digitalkontor und Hotel-Neubau durch die Platenogruppe

— Sanierung der KonigstraB3e in letzten Abschnitten

— Erwerb der Giterbahnhofsflache durch die GEBAG

— Mercatorviertel

— Schaffung attraktiven Wohnraums fir kaufkraftige Blrger

— Verlangerung des Altstadtmanagements fur zwei Jahre

— Hohepunkt 2018: veganer Wintermarkt, der tberregional Aufmerk-

samkeit auf Duisburg lenkte



Fragen und

Antworten

— kaum noch Leerstande in der Altstadt

— Vermarktung der ehemaligen Stadtbibliothek an der Diisseldorfer
StralBe

— Schaffung attraktiven Wohnraums im St. Vincenz-Quartier im Dell-
viertel

— Fortschreibung des Einzelhandels- und Zentrenkonzepts.

Die genannten Projekte zeigten, so Haack, dass sich in Duisburg eini-
ges bewege und kein Stillstand herrsche. Der Innenstadt-Dialog sei ein
wichtiges Instrument, um diese Botschaft auch zu den Burgerinnen und
Blrgern sowie Uber die Stadtgrenzen hinaus zu transportieren. Die In-
nenstadt, die zugleich die Visitenkarte einer Stadt sei, durfe nicht nur
uber den Einzelhandel, sondern auch Uber andere Einrichtungen (z.B.

aus dem Bereich Gesundheit), Feste und Gastronomie definiert werden.

Im Anschluss an den Vortrag hatten die Teilnehmer die Moglichkeit,

Fragen an Herrn Haack zu richten.

Ein Teilnehmer merkte an, dass der Hauptbahnhof trotz Ankiindigung
noch nicht umgebaut wurde, die Pflastersteine in der Innenstadt maro-
de seien und die Restaurierung des Kantparks teurer geworden sei. Zu-
dem bestehe dort nach wie vor ein Problem mit Obdachlosen und der
Drogenszene. Hinsichtlich des Hauptbahnhofs verwies Herr Haack auf
die Zustandigkeit des Eigentiimers DB Station & Service und versicher-
te: Die Stadt lasse keine Gelegenheit aus, bei der DB mit Nachdruck auf
die Notwendigkeit einer Bahnhofsmodernisierung hinzuweisen. Beziig-
lich der Pflastersteine in der Innenstadt prift die Verwaltung derzeit die
bestehenden Handlungsoptionen. Beim Kantpark, so Haack, habe die
Stadt die Problemgruppen fest im Blick. Zugleich warb er dafir, dem
Park eine faire Chance zu geben, da er nach dem Umbau deutlich at-

traktiver geworden sei.

Eine andere Teilnehmerin wollte wissen, was auf dem Gelande des
ehemaligen Glterbahnhofs nach dem Aus fiir die DOC-Plane entstehen

konnte. Herr Haack erklarte, dass dort eine Adressbildung angestrebt



AG Ambiente und

Erscheinungsbild

Fragen und

Antworten

werde, die Kaufkraft, Arbeitsplatze und Strahlkraft nach Duisburg brin-
ge.

Ergebnisse der Arbeitsgruppen

Arbeitsgruppe Ambiente und Erscheinungsbild

» Arbeitsgruppe tagte im April und September 2018 mit durchschnittlich 12 Teilnehmern
» Weitere vor Ort Termine mit Schwerpunktthemen Sauberkeit und Bepflanzung im Mai und Oktober 2018

» Ergebnisse:

» Aufstellung von Blumensaulen auf dem Sonnenwall und der WallstraBe
Bepflanzung einiger Baumscheiben mit mehrjahrigen Stauden oder einjahrigen Blihpflanzen
Fertigung von mobilen Pflanzkibeln (Einkaufswagen) zur Auflockerung der FuBgéngerzone
Installation von Blumenampeln
Durchfthrung von TaubenvergramungsmaBnahmen auf Bdumen im Umfeld von AuBengastronomie
Gestaltung von Stromkadsten durch Sprayer (City Management in Zusammenarbeit mit Offensive fir
ein sauberes Duisburg e.V.)
» Standortsuche fir Treffpunkt Trinkerszene

YY Y Yy

» Allgemein gute Resonanz seitens der Geschaftsleute und Passanten

» Modgliche weitere Vorgehensweise:

» Jahrliche Aufstellung von Blumenséulen bei Kostenbeteiligung der Handler
Bepflanzung weiterer Baumscheiben/Kibel bei Pflegetibernahme
Einrichtung einer Stelle , Innenstadthausmeister” und ,, Innenhafenhausmeister”
Gestaltung weiterer Stromkasten
Anmietung einer Raumlichkeit als Treffpunkt fir die Trinkerszene (Dr. Krumpholz)

AU U U |

Norbert Lorenz von den Duisburger Wirtschaftsbetrieben stellte die Er-
gebnisse der AG Ambiente und Erscheinungsbild vor. Der Fokus der
AG sei auf MaBnahmen gelegt worden, die bereits kurzfristig Erfolg
vorweisen kdnnen. So wurden unter anderem in der Innenstadt Blu-
mensaulen auf dem Sonnenwall und der WallstraBe aufgestellt, in der
FuBgangerzone bepflanzte Einkaufswagen als mobile Pflanzkibel plat-

ziert und zwei Streetworker eingestellt, die die Trinkerszene betreuen.

Mit Blick auf die Bepflanzung des Sonnenwalls und der Wallstral3e

merkte eine Teilnehmerin an, dass die gepflanzten Ginkgobaume kein
Schattendach bilden. Gerade das sei aber insbesondere auf der Wall-
straBe sehr geschatzt worden. Der Einsatz anderer Baumarten kdnnte

eine Alternative sein. Zudem bat sie darum, nicht alle alten Baume auf



einmal zu entfernen, damit die StraBen nicht kahl aussehen. Ein weite-
rer Teilnehmer merkte an, dass die eingesetzten Ginkobdaume auch fir
den Einzelhandel nachteilig seien, da das im Herbst abgeworfene Laub
klebe und so in die Geschéfte hinein getragen wirde. Dartber hinaus
wilrden die zerquetschten Frichte stinken. Herr Lorenz erklarte, dass
groBkronige Baume aufgrund moglicher Fassadenschaden nicht in Fra-

ge kamen. Die AG werde aber Alternativen diskutieren.

Ein weiterer Teilnehmer wies darauf hin, dass der Bahnhof in Richtung
DVG sowie die Aufzige in der KonigstraBe und die Haltestelle Kénig-
Heinrich-Platz stark verunreinigt seien. Zwar habe er die DVG bereits
dariber informiert, diese verweise jedoch auf die Servicegesellschaft
Octeo. Herr Lorenz antwortete, dass die DVG fir Haltestellen und die
Aufziige zustandig sei. Er werde auf die Beseitigung der Missstande er-

neut hinwirken.

Beigeordneter Dr. Ralf Krumpholz, Dezernent fir Integration, Sport und
Gesundheit, Verbraucherschutz und Feuerwehr nahm Stellung zu der
sozialpolitischen Offensive im Hinblick auf die ortliche Trinkerszene. Zu-
satzlich zu den zwei bereits eingestellten Streetworkern seien zwei wei-
tere Stellen geplant, deren Schwerpunkt auf dem Kantpark und der
dort agierenden Drogenszene liegen solle. Darlber hinaus sei die Ein-
stellung zweier weiterer Streetworker fiir Obdachlose wahrscheinlich. In
Zukunft sei zudem die Einrichtung einer Anlauf- und Kontaktstelle ge-
plant. Fir die langfristige Umsetzung dieses Projektes bedarf es aber
auch Spenden der Wirtschaft, insbesondere des Einzelhandels und der

Gastronomie, da diese von der Anlauf- und Kontaktstelle profitieren.



AG Marketing und

Digitalisierung

Fragen und

Antworten

Arbeitsgruppe
Marketing und Digitalisierung

Duisburg Kaufha|us fir i|nnovative Startups eroffnen (Leerstande nutzen)

,Studi-Tag” - der Wellcome-Tag fiir Duisburger Erstsemester. Gegen Vorlage des

Studentenausweises erhalten Studenten 20 % Rabatt.

,Free Parking Day Duisburg” - jeden 1. Montag im Monat freies Parken auf den

offentlichen Parkplatzen.

Kommunikation liber soziale Medien verbessern - z. B. WhatsApp oder
Push-Nachrichten.

Einkaufserlebnisse schaffen - Shopping zum Event machen

Die ersten Ideen der AG Marketing und Digitalisierung prasentierte
Kai-Uwe Homann von Duisburg Kontor. Neben der Eintragung der Du-
isburger Innenstadt bei Google Places und der Gestaltung von Shop-
ping-Events wie der im Oktober 2018 mit Erfolg durchgefiihrten Vinyl-
Tour nimmt die AG auch Studenten in den Blick. Ein ,Studi-Tag" solle
die halbjahrlich ca. 1.800 Erstsemester der Duisburger Uni mit Rabatten

in die Innenstadt locken.

Auf die Frage, wie sich die genannten Ideen umsetzen lieBen, antwor-
tete Herr Homann, dass zur Universitat Duisburg bereits Beziehungen
bestiinden, die fir einen ,Studi-Tag"” genutzt werden konnten. Die wei-
teren genannten Ideen wirden in Zusammenarbeit mit den Duisburger
Einzelhéndlern umgesetzt. Die Vinyl-Tour habe gezeigt, dass dies er-

folgsversprechend sei.

Ein Teilnehmer schlug im Rahmen des ,Studi-Tags” eine ,Night oft he
Profs” vor, in der einige Dozenten der 6rtlichen Hochschule Musik auf-

legen oder machen koénnten.

Hinsichtlich der Eintragung und Verifizierung Duisburger Geschéfte bei
Google Places wies Herr Homann darauf hin, dass interessierte Einzel-

handler jederzeit auf Duisburg Kontor zukommen kénnen.



AG
Innenstadtorientierte

Stadtentwicklung

Eine Teilnehmerin wollte wissen, wo Events der Einzelhdndler gesam-
melt und prasentiert werden. Hier verwies Herr Homann zwar auf den
Event-Kalender ,Duisburg Live”, merkte jedoch auch an, dass zu Guns-
ten einer besseren Ubersichtlichkeiten und somit gezielterer Werbung
die gesammelten Events priorisiert und fokussiert werden und daher

nicht alle gleichermaBBen beworben werden konnten.

Arbeitsgruppe
Innenstadtorientierte Stadtentwicklung

Gestaltung der City - 6ffentliche Raume

Cityquartiere - Interventionsbereiche

Mobilitdt und Erreichbarkeit

Integrierte Konzepte

Es folgte die Darstellung der Ergebnisse der AG Innenstadtorientierte
Stadtentwicklung durch Hendrik Trappmann, Leiter des Amtes fir
Stadtentwicklung und Projektmanagement. Die AG bekraftige das Du-
isburger Einzelhandelskonzept, das den Versorgungsbereich Innenstadt
kleiner setzen will, und fordere Gestaltungsrichtlinien im Hinblick auf
AuBengastronomie und Warenprasentation. Zudem sei es mit Blick auf
das Dellviertel wichtig, anzuerkennen, dass eine Innenstadt auch Kultur
und lebendiges Leben beinhalten musse. Aus diesem Grund sei eine
bessere Anbindung des Theaters am Marientor (TaM) an die Innenstadt
notig. Die Ermoglichung studentischen Wohnens in der Innendtadt sei
eine wichtige strategische Zukunftsaufgabe. Eine weitere Handlungsop-
tion sei die Einstellung von Quartiersmanagern. Ferner kdnnten be-
wachte Fahrradstationen Kunden aus dem Nahbereich im Duisburger

Suden anziehen.
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Fragen und

Antworten

AG Events und Feste

Fragen und

Antworten

Eine Teilnehmerin wies auf den engen Durchgang flr FuBganger unter
der Briicke zum TaM in der Nahe der Pappendelle hin. Hier kdnnte
durch das Sperren einiger Parpkplatze das ,Zwischen-den-Autos-
Herquetschen” verhindert werden. Herr Trappmann erklarte, dass diese
Problematik bereits in der AG erortert werde und sogar schon eine

Ortsbesichtigung stattgefunden habe.

Arbeitsgruppe
Events und Feste

In der City werden viele qualitativ hochwertige Veranstaltungen durchgefiihrt
Innenstadt ist mehr - Veranstaltungen auch in Nebenlagen durchfiihren
Verkaufsoffener Sonntag am 3. 11. 2019

Heimat shoppen

Neue Formate fiir Nebenlagen

Eine positive Zwischenbilanz zog die AG Events und Feste unter der
Leitung von City-Managerin Dagmar Bungardt. In Duisburg wirden be-
reits viele hochwertige Veranstaltungen durchgefiihrt, u.a. das Burger &
Beef-Streetfood-Festival sowie die jahrliche Drachenboot-Funregatta,
die 2019 ihr 20-jahriges Jubilaum feiert und als groBte Drachenbootre-
gatta der Welt sogar im Guiness-Buch der Rekorde stehe. Desweiteren
sei fur dieses Jahr ein verkaufsoffener Sonntag geplant, der auch die

Nebenlagen der Innenstadt mit einbeziehen werde.

Die Teilnehmer bekraftigten die Sicht der AG und sprachen den Duis-
burger Events ein grof3es Lob aus. Auch der Versuch, Nebenlagen zu
.bespielen”, fand Anklang. Ein weiteres Lob ging an den veganen Win-
termarkt, der vom Quartiersmanagement Altstadt ausgerichtet wurde.
Hier wiinschten sich die Teilnehmer mehr Wegweiser und sowohl loka-

le als auch uberregionale Werbung durch die Stadt.
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AG Handels- und

Dienstleistungsangebot

Aktueller Zustand
des Einzelhandels

Arbeitsgruppe
Handels- und Dienstleistungsangebot

Einheitliche Offnungszeiten
Verbesserung des Kundenservice

SMART CITY
Digitale Prasenz des Einzelhandels - Klick and collect!

Moderne Flachenkonfiguration

,,Sie kaufen ein - wir bringen‘s heim“
Shop & go ist der schnelle und zuverlassige Heimlieferdienst.

Spielbank-Chef Jochen Braun, Vorsitzender des City-Managements, un-
terstrich noch einmal, dass nachhaltiger Erfolg nur gemeinsam mdglich
sei. In Anbetracht des wachsenden Onlinehandels musse der Duisbur-
ger Einzelhandel den Kunden durch personlichen Service und gute
Aufenthaltsqualitat einen Mehrwert schaffen. Eine Basis daflir ware un-
ter anderem eine moderne, d.h. eine barrierefreie und helle Flachen-
konfiguration. Eine weitere Option ware das Heimliefersystem ,Shop &
Go", das bereits in Miulheim eingesetzt werde. Informationen hierzu

seien auf der Homepage des City-Management zu finden.

Vortrag ,Potentialanalyse Duisburg”

Den Abschluss der Veranstaltung bildete ein Vortrag von Gisbert
Schneider, dessen Firma Straten Consulting u.a. Stadte hinsichtlich der
Einzelhandelsentwicklung berat. Schneider hatte im Auftrag des City-
Managements eine Potenzialanalyse fir die Duisburger City durchge-
fihrt und prasentierte den Teilnehmern des 5. Innenstadt-Dialoges sei-

ne Ergebnisse und Folgerungen.

Demnach sehe sich der Duisburger Einzelhandel heute mit folgenden

Herausforderungen konfrontiert:
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Expertengesprache

Erstens bedeute die demografische Entwicklung der Stadt einen zusatz-
lichen Beschaftigungsschwund von 4,5 % und somit einen Kaufkraftver-
lust. Diese werde zweitens auch durch die beiden Outlet-Center in Ro-
ermond und Venlo der Duisburger Innenstadt entzogen. Drittens steige
der Anteil des Online-Handels stetig. Wahrend er heute noch bran-
chenubergreifend bei 10 % liegt, werde er bis 2025 auf 20 %, im Tex-

tilbereich sogar auf 37 % anwachsen.

Insgesamt stehe die Einzelhandelsbranche vor dem gréfBten Struktur-
wandel seit den 1950-er Jahren, was sich in der Verringerung der Filia-
len verschiedener namenhafter Ketten widerspiegele. Zudem zeichne
sich ein negativer Trend fir die Nachfolgeregelung sowie die gesamte
Mode- und Schuhbranche im stationaren Einzelhandel ab. Folge der
entstehenden Leerstdande und der nachlassenden Angebotsvielfalt seien
eine sinkende Zahl von Passanten und Attraktivitatsverlust der Innen-
stadte.

Herr Schneider stellte jedoch heraus, dass insgesamt 508 potenzielle
Unternehmen fir eine Ansiedlung in Duisburg in Frage kamen. So
suchten derzeit finf Unternehmen explizit nach Flachen, 15 seien offen
fir Angebote, sechs Einzelhandler stinden einer Filiale in Duisburg e-
her abgeneigt gegentiber und 23 zeigten kein Interesse. Um die Grin-
de bezlglich des fehlenden Engagements bzw. eines bisher nicht er-
folgten ,Match’s” zwischen Interessent und Vermieter einer Ladenflache
zu verstehen, flihrte Herr Schneider mit ca. 50 Unternehmen Experten-
gesprache. Deren Ergebnisse werden im Folgenden exemplarisch an-

hand jeweils eines Unternehmens dargestellt:

Das hochwertige Burger-Restaurant ,Hans im Glick” sucht aktuell in
Duisburg eine Ladenflache. Praferiert wird die Innenstadt. Hingegen

steht das Unternehmen dem Innenhafen eher skeptisch gegenuber.

Der Vertreiber von Barfulschuhen ,Leguano” erklarte, dass eine Filiale
in Duisburg generell interessant sei, bisher jedoch noch kein passendes

Angebot eingegangen sei. Entscheidend fir eine Er6ffnung seien Miet-

13



Losungen fiir

Duisburger Leerstande

preis und Ansehnlichkeit des Gebaudes — nicht jedoch primar die Lage,

weil die Kunden ,Leguano” gezielt aufsuchen wirden.

Fir das Modehaus ,Calzedonia” ist eine Filiale Duisburg in den nachs-
ten zwei Jahren kein Thema. Zunachst soll beobachetet werden, ob sich
der Konkurrent ,Zara" in Duisburg behaupten kann, ehe eigene Uber-
legungen angestellt wirden. Duisburg und das Ruhrgebiet insgesamt
wirden nicht das passende Kundenprofil und somit kein zufriedenstel-

lendes Verhaltnis von Umsatz pro Einwohner bieten.

Als Fazit zog Herr
Schneider, dass Gisbert Schneider von Stra-

ten-Consult prasentierte seine

sich fur das Duis-
burger City- Potenzialanalyse fiir die Duis-
Management viele
Mdglichkeiten zur
Beseitigung der
Leerstande bieten
wirden. Von be-

sonderem Interes-

se seien fur die Be-
fragten die Dusseldorfer StraBe und der Sonnenwall. Dem Duisburg
zugeschriebenen niedrigen Umsatzpotenzial kdnne mit niedrigeren

Mietpreisen begegnet werden.

Das Entwickeln von Strategien fiir die Innenstadt erfordere zunachst ei-
ne Untersuchung, ob dem Leerstand temporare oder strukturelle Prob-

leme zugrunde liegen.

Handele es sich um temporaren Leerstand, seien Angebot und Nach-
frage nicht optimal zusammengefiihrt worden. Zumeist sei dabei ein zu
hoher Mietpreis der Knackpunkt. Uberregional titige Markler kénnten
hier laut Schneider aufgrund ihres breiten Netzwerks passende Interes-
senten finden. Struktureller Leerstand zeichne sich hingegen durch ein
Uberangebot an Einzelhandelsflichen aus. Hier sei es notwendig, ehr-

lich zu sich selbst zu sein und ein Schrumpfen der Flachen anzugehen.
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Fragen und

Antworten

Ein erster Schritt, so Schneider, sei eine Analyse, die eine faktenbasierte
Entscheidungsgrundlage beztiglich der real bendétigten Einzelhandels-
flachen liefere. Auf dieser Basis miisse bei den Uberhangflachen eine
Umnutzung vorangetrieben werden. Das Ziel des Duisburger City-
Managements musse es letztendlich sein, durch die Beseitigung von
Leerstand insbesondere in den Erdgeschossen sowie durch eine analy-
segestutzte Verkleinerung der Einzelhandelsflache Duisburg wieder at-

traktiver zu machen.

Ein Teilnehmer, selbst in Duisburg ansassiger regionaler Markler, merk-
te an, dass die Expansionsleiter vieler Unternehmen mit Angeboten fir
Filialflachen Uberhauft wirden. Hier sei personlicher Kontakt sehr ent-

scheidend. Dieser fehle jedoch in Hinblick auf die Eigentiimer von Leer-

standen.

Daruber hinaus schlug er vor, studentisches Wohnen zur Beseitigung

des Leerstands in Obergeschossen zu ermoglichen.

Konkrete Arbeits- und Priifauftrage

- Welche Baume sind geeignet fir die Innenstadt? (AG Ambiente)

- Sauberkeit der Haltestellen (DVG)

- Schilderwald lichten (AG Marketing)

- TaM besser an Innenstadt anbinden

- Verbindung Pappendelle zum TaM: Durchgang fir FuBganger
verbessern

- Uberlegungen bzgl. ,Studi-Tag” und ,Frei-Parken-Tag"

konkretisieren.
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Impressionen vom 5. Innenstadt-Dialog
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Moderation:

Frank Fligge

Protokoll:
Tobias Nitschke /
Frank Fligge

Anhang

Anhang

Prasentationen

- .Neues aus der Innenstadt” — Andree Haack
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Anhang

T

. 23.01.2019-

Neues aus der Innenstadt

Fertigstellung Bahnhofsvorplatz und Mercatorstralle
Streetfoodfestival am Tag der Stadtebauforderung im Mai 2018
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Anhang

MercatorOne

- Baubeginn Juni 2018 4 ; S
- Fertigstellung Anfang '
2020

FUR DIE
DUISBURGER
INNENSTADT

# % A u-u-—-n.- 'ﬁ = B
Umbau der Friedrich- Wllhelm-StraBe

- Vergabe der Bauleistungen Ende 2018 erfolgt

- Baubeginn Marz/ April 2019
= Derzeit Abstimmungen zwischen dem Auftragnehmer und Stadt zum Bauablauf.
Die Anlieger werden anschlieBend umgehend informiert.

- Bauzeit ca. 1 Jahr

- Investitionsvolumen: 2,5 Mio. €
{ BN BN BN BN BN BN BN BN BN O BN BN BN BN BN BN BN BN BN BN BN O BN BN BN BN BN BN BN BN BN B BN BN BN BN By BN O |

20



LA

—
{
-
ety o Wl

g —
s

PAKT

FUR DIE
DUISBURGER
INNENSTADT

Umbau Osteingang _[}C’ Aol ety LT - — T

- Férderantrag Ende & I" ig :
2018 bewilli o
018 bewilligt L s
- In 2019 Ausfiihrungs- -8 o
planung und Vergabe {Ohe oo
- Investitionsvolumen: : - i —
2,2 Mio. € = = ==
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Anhang

Umbau Calaisplatz/ Unterstrale

- Erarbeitung eines Entwurfes
' inklusive Offentlichkeitsbeteiligung
im Quartiersbiiro in der Altstadt

- Investitionsvolumen: ca. 1,6 Mio. €
- Weiteres Vorgehen:

- Baubeschluss durch den Rat der
Stadt am 25.02.2019

- Einreichung des Forderantrages
Ende Februar

- Baubeginn in Abhingigkeit vom
iilFaruaaaemm.l.ill.lli

PAKT

FUR DIE
DUISBURGER
INNENSTADT

Private Investitionen im Bereich
Calaisplatz

Meubau Digitalkontor

Baubeginn im Marz 2018

4.500 m* Bruttogeschossflache

Neubau Hotel
Baubeginn Juli 2018

7 Days Premium der chinesischen
Plateno-Gruppe

170 Zimmer
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Sanierung der Konigstralle

Umsetzun;.] ::Isir .Ietzten Abschnitte Anfang; 2019
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Anhang

PAKT

FUR DIE
DUISBURGER
INNENSTADT

FUR DIE
DUISBURGER
INNENSTADT

|

Verlangerung des
Altstadtmanagements
um zwei Jahre

Wintermarkt in der Altstadt
Erstmalig durch externen
Betreiber durchgefiihrt

24



Anhang

PAKT

FUR DIE

DUISBURGER
INNENSTADT

Was noch......

Vermarktung der ehemaligen Stadtbibliothek an der
Dusseldorfer Stralle

5t. Vincenz-Quartier- Wohnentwicklung im Dellviertel

Fortschreibung des Einzelhandels- und Zentrenkonzeptes

PAKT

UR DIE
UISBURGER
ENSTADT
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Anhang

WIR SCHLIEBEN!

UNSER EMILIO ADAN!_ONLINE SHOP
IST WEITERHIN FUR DICH DA.
www.emilioadani.com

Schrumpfungsprozess im stationidren Einzelhandel
erfolgreich begegnen!

Anteil online am Gesamtumsatz Einzelhandel

2017: 10%

2025: ? %
A| 10-20%
B| 20-30%
C| +30%

2025: 20 %
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In Deutschland will jeder Dritte

lieber den Abwasch machen,

als einkaufen gehen!

Quelle: Unternehmensberatung Capgemini

i

Bonita
Gerry Weber

Tom Tailor
Esprit
SinnLeffers

Zero

Intertoys

s.Oliver

Promod

Pohland

Xenos
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Da kommt nicht etwas auf uns zu,

sondern da fahrt was von uns weg!

Deutschlandweit 2.000
Theoretisch Innenstadt Duisburg 508
Davon nicht vertreten 365
Suchen konkret eine Flache 5
Offen fiir Angebote 15
Eher nicht 6
Nein 23
Keine Angabe 1
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01. Suchen konkret eine Flache

Snipes
Café Extrablatt

Hans im Gliick

Olymp & Hades / Kult

Modeanbieter (noch geheim)

02. Offen fiir Angebote

Butlers
Flying Tiger Copenhagen
Leguano
Burgerista
Eterna
Café Celona Oui
Miiller Drogerie
Hammerschmidt
Modepark Rother Hirmer / Eckerle
Hema Miller & Monroe
Reserved

Peter Pane

03. Eher nicht

Conrad

Peacock
Superdry

Scotch & Soda

Titus
Comma
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04. Nein
Sausalitos
Dean & David Enchilada
G-Star Liberty
Brax Kenny S.
Calzedonia
Heimatliebe
Mister Lady Modehaus Mensing
ek Revis Taram Betty Barclay
Mustang
Gortz Hallhuber MoschMosch
Cafeée Alex
Burgerheart

Schuh Oka
Y Betty Barclay

01. Temporares Phianomen

Angebot (Ladenlokale) und Nachfrage (méglicher Mieter)
wird nicht optimal zusammengefiihrt

A. Nicht alle moéglichen Mieter werden erreicht

B. Miete zu hoch

02. Strukturelles Problem

Uberangebot an Einzelhandelsflache

Straten Consulting
Gisbert Schneider

RuhrtalstraBe 22
40233 Diisseldorf
0211 938 99 400

schneider@straten-consulting.de
www.straten-consulting.de
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Anhang

Projekt Flyer - Spendenaufruf

Suchthifeverbund Duisburg eV

Der Suchthilfeverbund Duisburg Ist  ein
gemeinndtziger Versin, Zu den  sieben
Mitgliedern der Mitgliederversammiung z3hlen
vier Vertreber der Stadt Duisburg und der
Wohifahrtspllege  wie  die  Diakoniewerk
Duisburg GmbH, der Caritesverband Duisharg
e. V. und die Alexianer Birgerhaushitte GmbH.
Der Suchbhilfeverbund ist im Bereich der Sucht-
und Drogenhife an  drel  Standorten  im
Stadtgebiet von Duisburg bitig:

» In der Innenstadt aul der Beekstr, 45
mit der Fachstelle Suchtworbeugung
ger Jugendsuchtberatung,

In der Innenstadt auf der Beskstr, 45
B mit der Drogenberatung & dem
Niedrigschwelligen Bereich.

In Duisburg-Marxioh auf der Kaiser-
Wilhelm-Str. 304 mit  der
Drogenberatung-Nord,

Finanziert wird die Arbeit mit Mitteln der Stadt
I:lulshurg und des Landes NEW sowie Epmdm
flir Projekts.

Spendenaufruf

Wenn Sie uns in unserer Arbeit
unterstiitzen miéchten, freuen wir
uns iiber Thre Spende

Sparkasse Duisburg

IBAN:DES32 3505 0000 0200 1395 90
Stichwaort: Streetwork Innenstadt

Nihere Infos

Suchthilfeverbund Duisburg e.V.
Mustafa Arslan & Dita Gomfers
Beekstralle 45 B

Telefon: 0203 71 89 06 65 oder
0203 72 B1 26 65

www.suchthifeverbund-duisburg.de

Das Projekt

wSireetwork-Innenstadt

Kontakt- und Anlaufstelle

fiir Menschen mit einer Alkohol- und / oder
Drogenproblematik

Wen wir erreichen wollen

* Menschen, die sich worwiegend in der so
genannten ,Drogenszene” (Kantpark, Haupthahnhof)
aufhalten und aus wverschiedenen Grinden keinen
Fugang =zu bestehenden Versorgungsstrukturen
finden.

* Insbesondere in niedrigschwelligen Angeboten
gelingt es Studien zufolge besonders gut, Klienten an
weiterfihrende Hilfen heranzufihren und Motivation
zum Ausstieg zu wecken.

Was wir verbessern wollen

¥ Wir wollen den Betroffenen einen besseren
Zugang zu Gesundheits-, Uberlebens- wund
Ausstiegshilfen anbieten.

*  Wir wollen den affentlichen Raum entlasten, in
dem wir als Schnittstelle zwischen den Blarger*innen
und den Versorgungsstrukturen fungieren.

Was wir geplant haben

¥ Eine Kontakt- und Anlaufstelle fir Betroffene in
der Duisburger Innenstadt.

¥ Zwel Streetworker®innen fir Menschen mit
dberwiegender Drogenproblematik.

B Zwel weitere Stresetworker®innen fir Menschen
mit iiberwiegender Alkoholproblematik.

¥ Srenenahe Kontaktstelle: Strestworker*innen
und Fachstelle .Nachgehende Hilfe Sucht™ in einem
Haus.

¥ Sanitdranlagen und Waschrdume.

¥ Die Umsetzung des Projektes ist abhdngig won
kommunalen Mitteln und Spenden der Sponsoren.

W 7 W suchthilfeverbund Dulsburg e V.

1
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Presseartikel tiber den 5. Innenstadt-Dialog

Leerstand professionell bekimpfen

Beim 5. Innenstadt-Dialog zeigte Straten Consulting auf, wie sinnvoll ein gezieltes
Geschaftsflachenmanagement fir die Duisburger Innenstadt sein kann

Von Rosali Kurtzbach
und Ulla Saal

Duisburgs Top-Adresse fiir den
Handel schrumpft: Die Konigstra-
Re, die in Maklerkreisen friiher als
eine 1A -Lage galt, wird von grofien
Filialisten als solche heute nicht
mehr wahrgenommen. ,Eine 1A-
Lage wird nur noch in direkter N&-
he zum Forum gesehen und reicht
maximal von dort bis zum Kuhtor.
Die Konigsgalerie wird dagegen
sehr negativ bewertet”, erklirte
Gisbert Schneider, Berater fiir Ein-
zelhandelsflichen, beim 5. Innen-
stadt-Dialog, zu dem sich am Mitt-
wochabend Vertreter der Stadt,
THK, Wirtschaftsforderung und
Handel in der Mercatorhalle tra-
fen. Eine Erkenntnis, die einige im
Saal in dieser Deutlichkeit iiber-
rascht haben diirfte. Schneiders,
Aussage fulit auf einer Studie, die
seine Firma Straten Consulting im
Auftrag von Citymanagement, THK
und Wirtschaftsforderung durch-
gefiihrt hat. Das Unternehmen
analysiert, wer als Mieter fiir freie
Einzelhandelsflachen in Stddtenin
Frage kommt und stellt seinen
Kunden die Kontakidaten dieser
Filialisten zur Verfiigung.

Fiir Duisburg heilt das: Von bun-
desweit maglichen 2000 Firmen
,passen 508 theoretisch in die In-
nenstadt. 143 von ihnen sind be-
reits in der City vertreten®, listete
Schneider auf. Von den anderen
365 Filialisten hat er 50 expan-
sionswillige ausgesucht und kon-
taktiert, um zu kliren, ob sie Tnte-
resseam Standort Duisburg haben.
Das Ergebnis: 23 sagien deutlich
»Nein“ Sie schitzen das Umsatz-
potenzial als zu niedrig ein. 15 zeig-

—

0B Soren Link eréffnete zum fiinften Mal den innenstadt-Dialog.

¥
[

Das Einkaufszentrum Forum ist der Magnet in der Dulsburger In

ten sich offen fiir ein Angebot, da-
runter Firmen, die schon mal in
Duisburg ansissig waren, wie He-
ma, Und fiinf Befragte suchen aktu-
ell gezielt eine Fliche, darunter die
Gastro-Ketten, Extrablatt  und
,Hansim Ghick®-mit ganz genau-
en Vorstellungen wie etwa sonni-
ger Standort fiir groRe Aulengast-
ronomie (bis zu 100 Pldtzen) und
das nur in der Innenstadt. Ein
Uberblick iiber die freien Verkaufs-
und Gastroflichen wiirde die Su-
che erleichtern. Eine solche Daten-
bank ist in Arbeit.

Mit der Studie liegen nun erstmals

“Eckdaten fiir ein professionelles

Geschiftsflichenmanagement vor.
Die grundlegende Frage sei nun: Ist

T —— o e
ENTO: M.BAHLKE

der Leerstand in Duisburg ein tem-
porires oder strukturelles Prob-
lem? Fiir Schneidergibt ,.es Anzei-
chen fiir ein strukiurelles Prob-
lem®, heifit: ,Es gibt zuviel Einzel-
handelsfliche in der Stadt.”

i ,,Auch kiei-

.Dagmar Bundgardt Citymanagerin

Die Stadt steckt i einem
Schrumpfungsprozess.  Verwal-
tung, Einzelhiindler und vor allem
auch die Immobilieneigentiimer
miissten sich fragen, wie leerste-
hende Geschifte anders genutzt
werden konnen. Stidte, und da sei
Duisburg nicht alleine, steckten im
grolten Strukturwandel seit Ein-
filhrung der Selbstbedienung in
den 50er Jahren. Prognosen zufol-
ge werden 2025 rund 37 Prozent
des Umsatzes im Textilhandel on-
line erzielt, (2017: 25 Prozent),
Schneider: ,,Durch Dinge, die sich
online erledigen lassen, wie Lotto-
spielen oder Bankgeschifte, gehen
die Leute weniger vor die Tiir.*

Hinzu komme, dass sich auch
die Landschaft der grofen Filialis-
ten verdndert, Es gibt Insolvenzen

?!{ : .

ngmd't. auch filr auswirtige

& )

Besucher. Foto: LARS FROHLICH

und FilialschlieBungen. Nur weni
ge banen derzeit thr Netz aus, Auff
der anderen Seite finden inhaber|
gefiihrte Geschifte oft keinen
Nachfolger. Laut einer Studie der]
1HK in Aachen sind 38 Prozent der|
Einzelhéndler 55 Jahre alt oder &l
ter. In Duisburg diirfte es nicht viell
anderes sein.

oEin erfolgreiches Citymanage-
ment heift: Es gibt keinen Leer
stand im Erdgeschoss. Es muss
aber nicht immer Einzelhandel
sein”, sagt Gisbert Schneider. Was
die City Dialog-Partner mit diesen
Erkenntnissen machen, bleibt ab-
zuwarten. Sicher ist: Wir werden
weitermachen®, sagt City-Manage-
rin Dagmar Bungardt - auch mit
Blick auf die ersten Vorschléige aus
den fiinf Arbeitsgruppen zur Ver-
besserung des Erscheinungsbildes,
Marketing und Entwicklung der
Stadt. So soll die Begriinung der Ci-
ty fortgesetzt und ausgeweitel wer-
den. Die AG Marketing schligt vor
»1 Tag freies Parken im Monat"
und fiir Studienanfinger einen Ak-
tionstag ,20 Prozent Rabatt gegen
Vorlage des Studentenausweises” -
immer vorausgesetzt cie Einzel-
héndler ziehen mit. ,Qhne sie geht
es nichl”, betonte noch einmal
Dagmar Bungardt, die aber bislang
mit dem Dialog zufrieden ist:
»Auch kleine Schritte bringen uns
voran.* :
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Anhang

Freiparken, mehr Radfahrer, und und und

Visionen aus dem 5. Innenstadt-| Dlalog in der Mercatorhalle

" i ihre Funktion als Ort der
Beim Innenstadt-Dialog Kunstwerken umfunktioniert ten spenden und im Herbst Versorgung, der Arbeit
wurden diesmalkonkrete  undin mtrahwellmgucker mit Klebrigen Blittern unter und des Wohnens, des /|
o di verwandelt - eine Aktion des den Schuhen fiir Unmut sor- Dialogs, des kulturel-
x:ﬂ::::!:‘::;:tf- Citymanagements und der gen. Mehrfach wurde darum len Austauschs und als
i wInitiative sauberes Duis- gebeten, geeignete Biume mit kommunikativen T
vorgestellt und diskutiert.  pyrg« Weitere Stromkasten schénen Schattendsichern zu punkt zu sichern und,;
Im Mittelpunkt standen sollen demniichstnoch aufge- pllanzen, die fiir ein angeneh- auszubauen. Im Febt“uar
dabei die Ergebnisse und pimpt werden. mes Ambiente sorgen. 2018, wurde zur U
Plane derfiinf Arbeitsgrup-  Mitsogenannten Tauben- Die Arbeitsgruppe , Events zung dieser Ziele ur
pen, die sich seitWochen vergrdmungsmalnahmen in und Feste" war schnell durch Pakt fir die Duisbiurger
L den Biumen wird kinftig da- mit ihrem Innenstadt geschilos-
mre‘"“’“_’_’aktmre INNeN-  fiir pesorgt, dass die Hiufchen Sie konzentriertsich ver- sen. Mit dabei sind die
stadt die Kopfe zerbrechen  ger Tauben nicht auf den Tel- stirkt auf Veranstaltungen in Industrie-und kfandels-
und zum Teil auch aktiv lem der AuBengastronomie den Nebenlagen und sucht kammer Duisbyarg, der
einsetzen. landen. dafiir nach neuen Formaten. Handelsverbarid NRW
Menschen michte man AuBerdem steht eine Termin Niederrhein eV, das City-
aus der Innenstadt nicht ver- fiir einen verkaufsoffenen Management Duisburg
VON ANDREA NIEGEMANN grimen, allerdings wurden T ——— B TP T—— Sonntag: 3. November. eV, die Duistburg Kontor
Losungen zum Thema , Trin- Gut gefiillt: Der 5. Innenstadt-Dialog traf auf groBes Interesse. Foto: Frank Preul City-Managerin Dagmar Gmbh, sowie Einzelhdnd-
Oberbiirgermeister Soren Link  kerszene in Pufigingerzonen Burnigardt leitet die Arbeits- ler und Gastronomen der
begriifite - mit Vollbart und und Parks" gesucht. Duis- bis 70.000 Euro pro Jahrange-  aktionen Uni-Neulinge in mit dem Rad in die Innenstadt | gruppe und ist stolz auf Duisburger Innenstadt.
dem Vorsatzdie getroffenen . burgs Beigeordneter Dr. Uwe  wiesen sei. Der Appellrichtete  die Stadt zulocken, damitsie | fahren, haben aber Angst, dass | das bestehende Angebotin * Es wurden flinf Arbeits-
Vereinbarungen mitLebenzu  Krumpholz bemiiht sichhier  sichauchan Handelund Gas- ~ die Stadtkennenundlieben | ihr gutes Stiick geklaut wird. Dumhurg: +Keine andere gruppen des Pakts fir
fiillen - die rund 130 Géste aus  um sozial vertriigliche Mak- tronomie. lernen. Eine Besucherin des Daher planen die Arbeitsgrup- dt bietet so viele Duisburg gebildet:
Einzelhandel, Gastronomie nahmen. Erberichtete, dass Ganz andere Themen bot Innenstadt-Dialoges fand dic | pen bewachte Fahrradstati- schine Feste”, erklirte sie » Ambiente und Erschei-
und anderen Bereichen. Alle  Riumlichkeiten als Trefipunkt  die Arbeitsgruppe ,Marke- Idee toll: ,Duisburg ist ja ei- onenund besserc Radwege. strahlend. Das Weinfest, Lack nungsbild !
waren gespannt, was bereits  fiir die Trinkerszene ange- tingund Digitalisierung”: Kai | gentlich eine Studentenstadt, { So ,diirfen die Radfahrer zum ° und Chrom, der Weihnachts- » Handels-und Dienstlei-
umgesetzt werden konnte mietet werden, mit Toiletten, ~ Uwe Hohmann von Duisburg | aber irgendwie merkt man Beispiel nach dem Umbauder  marktund der erste vegane stungsangebot.
undwasnochin Planungist. ~ Waschgelegenheitenund Auf-  Kontor emtete mehrfach Dbislang garnichts davon.* | Friedrich-Wilhelm-StraBe die  Wintermarkt mit seinem viel- * Innenstadtorientierte
Besonders griffigwarendie  enthaltsrdumen. Applaus fiir die erfrischenden | Schnell kam auch der Tmpuls, | Busspurmitbenutzen®, wurde  gelobten Rahmenprogramm, Stadtentwicklung
Ergebnisse der ersten vorge- Streetworker wurden be- Ideen seiner Arbeitsgruppe. eine ,Night of the Profs" ein- + sind nur einige ! lighlights die * Marketing und D:gﬂ,all-
stelllenMeitsgmppe,.Amhtv reits zur Betreuung eingestellt.  Die triiumt von einem Free- | zufiihren. Nach dem Motto GroKes Interesse gab es hier geboten werden. ,Unsere sierung .
ente und Brscheinungshild:  Siesollen sich darum kiim- Parking-Day proMonatinder | .Dein Hochschuldozent ist auch an dem Vorschlag, die Drachenbootregatta“, soBun-  » Events und Feste,
Um die Seltenstmken der mern, dass sich die Lebens- Innenstadt. Fiir die Kunden Dein DJ" dilrften dabei die Geschifte in der Innenstadt gardt weiter, ,ist die groRte » Wer In einer der fiinf
wur-  situation dieser Menschen sicher eingrofer Anreiz-filr | Professoren in den verschie- | bei Google Maps anzumelden | der Welt und wir stehen damit Arbeitsgruppen aktiv
denaufdemSonnenwallund  verbessert. Zwei weitere Stel-  die Stadtkimmerei wahr- denen Locations in der Innen- | und »u bestitigen. Das erhohe | im Guinness-Buch der Rekor- mitwirken will oder
der Wallstrafe 18 Bl du-  len fiir Streetworker sind an- heinlich weniger. Die finan- | stadt Musik fiir ihre Schittzlin- | das Vertrauen der Kunden de." Voruhllg-"l:;ch.n
len aufgestellt, Baumscheihen  gedacht, so dass etwa 200,000  ziellen EinbuBen fiir die Stadt Eswurden noch zahlreiche méchte, kann sich
bepflanztund Beete mitStau-  Eurc jalulich in diese perso-  wiiren natiirlich hoch, aber Neben der Uni-Szene gibt weilere Themen beim Duis- direkt bel der City-Ma-
den und Blithpfl 1ange-  nellen A investiert d wiire soein Versuch |es noch eine zweite Gruppe,  Anregungen zum Thema burger Innenstadt-Dialog nagerin melden unter:
legt. Weitere Aktionen dieser  werden. Krumpholzbetonte  natiirlich. -~ die man verstirkt in dic In- »Bilume in der Innenstadt“ka-  diskutiert. Alle Pline und d.bungardt@siadt-
Art werden folgen. jedochi auch, dass man fiir GroRen 7uspmch gab es nenstadtziehen mochte. Viele - men aus dem Publikum. Ganz ~ Vorschlige findet man ah der duisburg.de oder unter
Langweilige Stromkisten dieses Projekt auf jahrliche fiir den Vorschlag, an Studi- Biirger, die im ndheren Um-  unbeliebt sind dabeioffenbar  niichsten Woche auf wwiw. Tel. 0203/30 525 38.
wurden von Sprayern zu Spenden in Héhe von 50.000  Tagen mit speziellen Prozent- | feld wohnen, wiirden gerne Ginkobdume, die kaum Schat-  citydu.de. o

INFO

+ Ziel des Innenstadtdia-
loges Ist es, gemeinsam
die Duisburger Innen-
stadt zu stirken und
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